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Données ET1 WordPress

1 janv. 2015 ­ 31 mars 2015
Comparer à : 1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

1­Vue générale

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)
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Modification (en %)
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Modification (en %)
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5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
5

Sessions pour la dimension Pays/…

Pays Sessions

France

508

484

4,96 %

Belgium

8

2

300,00 %

Germany

5

3

66,67 %

United States

5

0

100,00 %

Switzerland

4

2

100,00 %

Morocco

4

0

100,00 %

Canada

3

1

200,00 %

Tunisia

3

Sessions par Région

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 

Sessions et % nouvelles sessions …

1 janv. 2015 ­ 31 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Sessions et % nouvelles sessions …

Source/Support Sessions
%

nouvelles
sessions

google / organic

412 53,16 %

347 44,38 %

18,73 % 19,77 %

(direct) / (none)

75 61,33 %

121 34,71 %

­38,02 % 76,70 %

google.fr / referral

32 96,88 %

1 100,00 %

1 janv. 2015 ­ 31 mars 2015

000 508508508

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

000 508508508

Organic Search Direct
Referral Social

9.3%

13.4%

76.6%

24.3%

71.5%

Toutes les sessions
+ 0,00 %

https://www.google.com/analytics/web/?authuser=0
https://www.google.com/analytics/web/?utm_source=pdfReportLink#dashboard/O-eER_ELTUqEKn3Kegz-gw/a28164643w87200533p90514626/%3F_u.date00%3D20150101%26_u.date01%3D20150331%26_u.date10%3D20141001%26_u.date11%3D20141231/
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1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

3

0

100,00 %

Australia

2

0

100,00 %

Benin

2

0

100,00 %

Utilisateurs

Nouveaux utilisateurs

Durée moyenne des sessions et P…

Sessions par Région

Sessions par Villes

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 janv. 2015 ­ 3
1 mars 2015

1 oct. 2014 ­ 31 
déc. 2014

Modification (e
n %)

1 100,00 %

3 100,00 % ­3,12 %

rieffel.paysdelaloire.e­lyco.fr / referral

12 25,00 %

13 30,77 %

­7,69 % ­18,75 %

bing / organic

9 77,78 %

6 83,33 %

50,00 % ­6,67 %

yahoo / organic

5 100,00 %

2 100,00 %

150,00 % 0,00 %

facebook.com / referral

4 50,00 %

5 60,00 %

­20,00 % ­16,67 %

webmail­2y.bbox.bouyguestelecom.fr / refe
rral

3 33,33 %

0 0,00 %

100,00 % 100,00 %

avg / organic

1 100,00 %

0 0,00 %

100,00 % 100,00 %

globo / organic

1 100,00 %

0 0,00 %

100,00 % 100,00 %

1 janv. 2015 ­ 31 mars 2015 :
 Utilisateurs

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014 :
 Utilisateurs

février 2015 mars 2015

202020

404040

1 janv. 2015 ­ 31 mars 2015 :
 Nouveaux utilisateurs

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014 :
 Nouveaux utilisateurs

février 2015 mars 2015

202020

404040

1 janv. 2015 ­ 31 mars 2015 :
 Durée moyenne des sessions
 Pages/session

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014 :
 Durée moyenne des sessions
 Pages/session

février 2015 mars 2015

00:1500:1500:15

00:3000:3000:30

101010

202020

1 janv. 2015 ­ 31 mars 2015

000 373373373

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

000 373373373

1 janv. 2015 ­ 31 mars 2015

000 209209209

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

000 209209209



Taux de rebond

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)
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5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
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1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)
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1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
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1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 2015 ­ 31 mars 201
5

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014

Modification (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati
on (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati

Sessions pour la dimension Navig…

Navigateur Sessions

Chrome

262

230

13,91 %

Firefox

144

170

­15,29 %

Safari

82

28

192,86 %

Internet Explorer

64

40

60,00 %

Android Browser

4

29

­86,21 %

Opera

1

0

100,00 %

Pages vues et Consultations uniqu…

Titre de
page

Pages
vues

Consultations
uniques

Au fil de Jules | Blog Au fil de Jules

548 299

857 395

­36,06 % ­24,30 %

Le fil | Au fil de Jules

163 111

124 93

1 janv. 2015 ­ 31 mars 2015 :
 Taux de rebond

1 oct. 2014 ­ 31 déc. 2014 :
 Taux de rebond

février 2015 mars 2015

50,00 %50,00 %50,00 %

100,00 %100,00 %100,00 %



Modificati
on (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati
on (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati
on (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati
on (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati
on (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati
on (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati
on (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

31,45 % 19,35 %

Abécédaire | Au fil de Jules

43 38

54 44

­20,37 % ­13,64 %

Internet | Au fil de Jules

42 31

128 89

­67,19 % ­65,17 %

La ville en Mutation | Au fil de Jules

37 30

47 37

­21,28 % ­18,92 %

YouTube, outil de la propagande djihadi
ste | Au fil de Jules

35 32

0 0

100,00 % 100,00 %

Internet Actualités | Au fil de Jules

34 27

0 0

100,00 % 100,00 %

Ville Actualités | Au fil de Jules

34 21

0 0

100,00 % 100,00 %

Internet – Partage | Au fil de Jules

33 21



1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati
on (en %)

1 janv. 201
5 ­ 31 mars
2015

1 oct. 2014
­ 31 déc. 2
014

Modificati
on (en %)

159 96

­79,25 % ­78,12 %

Au fil de Jules | Blog Au fil de Jules | Pa
ge 2

32 25

0 0

100,00 % 100,00 %
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